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(54) Werbung auf Briefmarken/Postwertzeichen 

(57) Der Patentanspruch bezieht sich auf die Nut- 
zung von Briefmarken/Postwertzeichen zur kommerzi- 
ellen Werbung. 

Die Werbung erfolgt dabei in der Weise, daB bei 
den Briefmarken/Postwertzeichen neben den Angaben 



zu Frankierwert und La rides- oder Amtsbezeichnung 
der ausgebenden Post die verbleibende Rache den 
Werbetreibenden gegen Vergutung zur VerfOgung 
gestelft wird. 
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Beschrelbung 

Die Erfindung bezieht sich auf die Nutzung von 
Briefmarken/Postwertzeichen als Werbetrager. 

Neben den Angaben Qber Frankierwert und Lan- s 
des- oder Amtsbezeichnung der ausgebenden Post 
werden bisher auf Briefmarken kunstlerische und histo- 
rische Motive wiedergegeben. 

Die fur diese Darstellungen verwendete Flache 
kann statt dessen auch fur kommerzielle Werbung 10 
genutzt werden. 

Fur die Werbetreibenden waren Briefmarken ein 
Werbetrager mit groBer Streuwirkung und damit insbe- 
sondere fur Image-Werbung geeignet. Die Postanstal- 
ten konnten damit ohne Portoerhfihung den Ertrag 15 
steigern. 

Durch Format Druckauflage, Ausgabetermin und 
Frankierwert kann Briefmarkenwerbung geziett fur 
unterschiedliche Erfordernisse eingesetzt werden. Ein 
Mitspracherecht der Post bei der Cestaltung kann uner- 20 
wQnschte Beglerterscheinungen verhindern. 

Patentanspruche 

1. Der Patentanspruch bezieht sich auf die Nutzung 25 
von Briefmarken/Postwertzeichen zur kommerziel- 
len Werbung. 

Die Werbung erfolgt dabei in der Weise. da6 
bei den Briefmarken/Postwertzeichen neben den 
Angaben zu Frankierwert und Landes- oder Amts- 30 
bezeichnung der ausgebenden Post die verblei- 
bende Flache den Werbetreibenden gegen 
Vergutung zur Verfugung gestellt wird. 
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